hod

Proc je reklama v televizi hlasig€jSi nez
ostatni program?

Jednoducha otazka, na kterou je ovSem velahkiet odpowdét. K tématu
tohoto¢lanku néds dovedla nedavna tiskova zprava gpokdi Samsung, kter&gqustavila
novou funkci Smart Volume. Ta ma hlasitym reklamgabranit. Podobnou funkci nabizeji i
televizory spolénosti SONY. Server DigiZone.cz oslovitkteré technickéediteleceskych
televizi a zajimal se, p¥gsou spoty hlas¥Si nez ostatni program. Odpovidal hdgo Ferkl
z TV Nova nebo Michal Kratochvil z TV Barrandov.i$pohled fidala takéCeska televize.

Norma predepisuje pouze dodrzeni mezni urownsignalu

Rusivy efekt hlasitosti reklamnich blbke podle technickéhiediteleTV Nova lvo Ferkla
velmi ¢asto diskutovanym tématem neje@@sky ale i v ostatnich zemich. Problém tak maiji
vS8echny televizni stanice, které reklamy do vys$ildhadaji. Vyrovnani subjektivni hlasitosti
vnimané divakem,ipvysilani navazujicich televiznich progranfe vsak ¥tSinou velmi
obtizre feSitelné. "Hlasitost je fyziologicky viem - poku plok reklam z&zen do hlasité
pasaze programu, nikomu nevadi, naopak v tich&pdsty se uchoifizpisobi nizsi hladi&
zvuku, pisobi stejny reklamni blok z&a rusiw," uved| do problematiky Ferkl. Norma,
kterou se provozovatel vysilani miiglit (predevsim s ohledem na distribuci signalu),
piedepisuje dodrZzeni pouze horni mezni Gémignalu. Tato hodnota by néta byt nikdy
prekratovana. "Subjektivni hlasitost je vSak zavisla nikeh na Spikové arovni, ale i na
promodulovani signalu (jinymi slovy na energii, tkte signéal obsahuje). Tento parametr a
jeho dopad na sluchové vnimani se jen obtiagri,” dodal technickyeditelceské komemi
jednicky.



ST ONNNEEERE CENE

Technickyreditel TV Nova Ivo Ferkl. Foto: lvana Dvorska, Mgine.cz

Snahou zadavatal reklamy je zaujmout divaka - jak jinak

Ivo Ferkl upozornil také na to, Ze jednotligdsti programu - p@ady - jsou samdejme
vyrobeny tak, aby jako samostatné cellglynvyrovnané zvukoveé urow tedy aby
odpovidaly norma. Projevuje se v niciasto i undlecky zangr zvukae, ktery nemusi byt v
vysilani nendlo technicky zasahovat, aby nebyl naruSen celkon§lecky dojem. ZvIastni
kategorii pgadi jsou pra¥ reklamni spoty. Snahou zadavatelvyrobd reklamy je
pochopitel’ co nejvice zaujmout divaka, adasto i hlasitosti reklamniho spotu. "VyuZzivaji
raznych zvukovych procesbf{maximizeéfi), které upravuji zvukovou modulaci tak, aby byla
energeticky co nejhusi - tedy subjektivé nejhlasitjsi. V celém procesu vSak zachovavaji
normou pedepsaneé Sgkové urovig, aby reklama byla provozovatelem vysilani techyick
akceptovatelna," konstatoval Ferkl.

Nastaveni hlasitosti na No¥ vychazi z letité praxe

Do jednotlivych reklamnich spbhema provozovatel vysilani pravo zasadnifisapem
zasahovat. Tim se v podstalostdvame k jadru problému.idaenim reklamnich blgkdo
programu, zejménarerusenim piadu, dochazi k zgaym subjektivnim vykyum hlasitosti.
VSechny programy TV Nova jsou odbavovany ze spabo vysilaciho pracovista kazdy
programovy kanal ma v céstarazeny zvukovy procesor. Nova pouzi¥éspoj od firmy
Junger, stejajako velké gmecké stanice. Procesor pak vyrovnavadigjodchylky. "Jeho
nastaveni je vzdy kompromisem mezi rychlosti readieeni a regulovanymi dro¥mi
signalu. Pokud se rychlost reakce a stuggulace feZzene, mize dojit k degradaci zvukové
modulace ptadi," uvedl technicky Séf Novy a dodal, Ze nastaveské komemi jednitky
vychazi z dlouholeté praxe. Je vSak pravdou, Zatlochazi k dottovani nastaveni dle
aktualni programové nabidky. "Bohuzel, ne vzdyysledek uspokojivy, skokové rozdily v
arovnich byvaji Bkdy pxilis veliké," ugesnil Ivo Ferkl, podle kterého je i nezanedbatelnym



faktorem to, zda je program sledovan gartgm gijimaci ¢i na domacim ki& s vykonnymi
reproduktory.

Technickytreditel TV Barrandov Michal Kratochvil. Foto: Ivabeorska, DigiZone.cz

Michal Kratochvil, TV Barrandov: Spot se musi tvafit
jako nadupany

Technickyteditel digitalni plnoforméatové televiZe/ BarrandovMichal Kratochvil uvedl, ze
jako kazdy pead, i reklama podléha vstupnimu technickému postduzero zéazeni péadu
do vysilani existuji technické podminky, kde jsechinické parametry popsany. "Uhrnem lze
tedy konstatovat, Ze je vSe v souladémsito parametry,” vysitluje Kratochvil, ktery vSak
pripousti, Ze tento fakt ma i sva ale. "Znamenaémlivykle je audio doprovod u reklam
hlasigjsi, a to z dvodu ,nakompresené” energetické slozky. Popisrznamena, ze v
postprodukci reklamniho spotu je zvuk upraven &, se tvél jako nagiklad filmoveé
upoutavky v kinech, tedy po strancéieni rozkmitu Spika-Sptka je objektivi srovnatelny
s jakymkoli jinym pdadem, ale subjekti¥poslechem je ,nadupgsi“ a tedy se tvid
hlasigji," upiesnil Kratochvil. Co se s tim tedy délat? Bohuzel tégft nic. Lze jen apelovat
na vyrobce reklamnich spot'Zawrem musim podotknout, Ze vySe popsané nelze
pausSalizovat a obeérze konstatovat, zef‘fpadi subjektivré prebuzenych spatje velmi
malo," dodal Kratochuvil.

Ceska televize se pochvdlila za vyrovnanou Uroievuku
mezi parady

Za Ceskou televizbdpovidal serveru DigiZone.cz vedouci audioinZemgr Milan Gazdik.
Verejnopravni televize se podl&jmmtazce vyrovnaneé hlasitostémuje dlouhouadu let, a to
velmi disledrg. "Vime, Ze toto téma divaky vzdy vyraztrapilo. Proto sCT pti feSeni dala
latku mimaadre vysoko," upozornil hned na &#tek vedouci audioinzenyringu. Na jedné
straré ch&éla CT odbourat nutnost ovladani hlasitosti jathem pdadi, tak mezi nimi,




souwtasre si ale stanovila tkol udrzet miére vysokou zvukovou dynamiku svého vysilani,
tedy pongr tichych a hlasitych pasazi. To jeleiZité zejména v hudebnich a dramatickych
Zanrech, které obvykle uzivany technicky nastrojgmovnani hlasitosti zcela degraduje.
"Byly nalezeny technické prasidky a provozni postupy, jimiz se pozadovanéhopubéilo
dosahnoutCeska televize ma jigadu let svij doprovodny zvuk Grosové vyrovnany,

vyrazow bohaty a fi pielafovani na pasmu ve srovnani s koénésférou pitom
negehlédnutelny," konstatoval Gazdik.
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Budova zpravodajstyieské televize. Foto: Luka$ Polék, DigiZone.cz

Reklama kazi dojem z komorré ladéného designu televize
verejneé sluzby

CT mrzi, Ze popsané Usili §@asto m&no zvukovou podobou reklamjgmbici rusi¢ v
konfrontaci se spiSe komajnladénym zvukovym designem, o ktery usiluji stanicéejeé
sluzby v celé Evrof Zminka o Evrop neni podle § v této souvislosti nahodna. "Spolupraci
verejného sektoru v raméivropské unievime, Ze naprosto identické problémy a stiznosti
divaka feSi prakticky ve vSech zemich. Oteviraji se meautdirprojekty, ve kterych je
hledano vychodisko z problematické situacekdliv tyto prace dosud nemaiji oficialni
vystupy, je mozné fibézné poznatky pouZzitfpformulovani odpowdi na poloZzené otazky,"
dodal Milan Gazdik. Smyslem reklamy je divaka upbunoznd i mir& provokovat, a proto
bude v tomto ohledu jakékoliv forma dohody s vymicreklamy sporna. "Dosavadni
metodika ndieni pouhé uUrovhsignalu nedavarfezitost odmitat materialy, které jsou
modernimi digitalnimi metodami vyti@ny tak, aby byl jejich zvuk@energeticky obsah
mimoradre vysoky, ale itom aby splnily pedpis pro vstupni materialy," upozornil vedouci
audioinzenyringuCT.



Uprava hladiny zvuku by byla porusenim autorskych pav

Na pipadnou otazku, ptoCT sama nesnizi zvukovou hladinu dodavanych matejel
odpowd snadna — jednalo by se o poruseni autorského ,pét@Ze podoba zvukové stopy
je nedilnou sotasti poskytovaného dila a spoluvyfvj@ého pisobeni na divaka. Proto se v
Evrope ukazuje zatim jedin& sitina cesta, a tou bude legislativni Uprava, uklataji
vyrovnanou arovi zvuku v rdmci poskytované televizni licencekiéré zens k tomuto
kroku jiz pristoupily. A jak to provedly? "Uzily deklarativnofmu, ktera ale zatim postrada
nezbytnou parametrizaci takového poZzadavku. Lzediss téSit, Ze zmigné standardy pro
meieni hlasitosti budou podstétmocrgjSim nastrojem, ody bude mozné legislativu blizké
budoucnosti ofit,” uved| na zagr Gazdik. Jeho slova potvrdil i technickgditel TV
Barrandov Michal Kratochvil. "Vyrobci reklamnichatp by mgli jiz pii vyrobé pamatovat na
ony problémy. Zptné ,rozparat audio a fetvait dynamiku by mohlo vézt k
nesrozumitelnosti takového spotu, nekled fakt, Ze k takové Uprawnejsme opravni a
zadavatel reklamy by si jistakovou Upravu négl, protoze v postprodukci spotu sleduje také
swvij tvaréi zaner," dodal.



